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KREATION

Aus Liebe zur Technologie

Milla & Partner: Die Agentur fiir Kommunikation im Raum griindet ein Innovationslabor / Claudius Brodmann (ibernimmt die Leitung

Von Biirbel Unckrich

illa & Partner ist in mehr-

facher Hinsicht auf Expan-

sionskurs. Erst vorige Wo-

che hat die Stuttgarter
Agentur fiir Kommunikation im Raum
die Eréffnung einer Niederlassung in Ber-
lin bekannt gegeben. Die Hauptstadt-De-
pendance wird von Erkan Karakog gelei-
tet. Thm zur Seite steht David Riebner, der
bereits seit Mérz 2010 fiir Milla & Partner
titig ist und zuvor beim Art Directors
Club fiir Deutschland als Projektleiter fiir
die Organisation des ADC Wettbewerbs
verantwortlich war. Aber nicht nur in
Berlin gibt es Neuigkeiten. Auch in Stutt-
gart wurden Verdnderungen angestofien.

Unter dem Dach des Stammsitzes hat
Agenturgriinder Johannes Milla ein In-
novationslabor errichtet. Claudius Brod-
mann leitet die Unit, deren Ziel es ist,
neue Medien und Kommunikationsfor-
mate zu erforschen. Dabei liegt der Fokus
auf der Verbindung von Raum, Medien
und Interaktion. Brodmann wird unter-
stiitzt von Mediendesigner Thomas Fren-
zel und Programmierer Ingo Worner. Die
kleine Mannschaft sei bereits jetzt sehr
gut ausgelastet und soll personell weiter
aufgestockt werden, sagt Milla,

»Als wir die Agentur vor 22 Jahren
gegriindet haben, war es eigentlich gar
nicht unser Ziel, auf Technologie fokus-
siert so sein“, erinnert sich Milla. ,,Wir
wollten in unserer Kreation frei von Aus-
lastungsiiberlegungen einer Technikab-
teilung sein.” Allerdings habe das Team in
den vergangenen 15 Jahren gemeinsam
mit Subunternehmern so viele Innova-
tionen angestofien, dass man es im Sinne
der Wertschopfungskette fiir kliiger halt,
solche Entwicklungen kiinftig inhouse zu
realisieren. ADC-Mitglied Milla will sich
mit der Bekanntgabe der neuen Unit of-
fiziell als technologisches Innovationsun-
ternehmen ,,outen®. Auf bisherige Erfin-
dungen der Agentur angesprochen, ver-
weist er auf Anwendungen, die heute aus
dem Bereich Szenografie nicht mehr weg-
zudenken sind: programmiertes Kunst-
licht und wandelnde Klidnge beispielswei-
se, die 1995 bei der Automobilausstellung
in Turin erstmals im Auftrag des Kunden

89 @ dete Joha .
d 010 d B
Peter Red Pape k] ‘
Age 0 atio =
R R
a & a %
fi d ne p a (e #38
T
d orte ga a = f
Be atiq, d davo
arbe 0 onslabo

4.

Mercedes-Benz entwickelt wurden. Auch
im Bereich Augmented Reality habe sein
Team bereits experimentiert, als dieses
Trendthema noch gar nicht existierte. So
hat die Agentur fiir die Expo 2000 ein
interaktives Fernrohr geschaffen, das es
erlaubte, ein Bild der realen Umgebung
durch eine digital eingespielte Informati-
onsebene zu erweitern.

Eine ganze Reihe von Innovationen
sind voriges Jahr zur Expo in Shanghai
entstanden. Hier hat das Team zusam-
men mit dem Architekturbiiro Schmid-
huber + Kaindl den Deutschen Pavillon
zum Thema ,Balancity — eine Stadt im
Gleichgewicht” umgesetzt. Die dort pri-
sentierten Exponate, die mittels intuitiver
Gegensteuerung bedient werden konn-
ten, erinnern an den Film ,,Minority Re-
port®. Die in dem Blockbuster mit Tom
Cruise dargestellten Requisiten galten
2002 als Prototypen fiir zukiinftige Ent-
wicklungen in der Informationstechnik.
Heute finden sich solche Anwendungen
zwar (noch) nicht im Alltag wieder, aber
sie halten Einzug bei zukunftsweisenden
Messen und Ausstellungen.

Trotz allen Fortschritts sieht der Agen-
turchef insbesondere im Bereich mobiler
Informationssysteme in Verbindung mit
permanenten und temporiren Marken-
riumen noch immer ,extremen“ Ent-
wicklungsbedarf. Woran seine Innovati-
onscrew in diesem Segment tiiftelt, will
Milla nicht verraten, um die Wettbewer-
ber nicht aufzuscheuchen. Aber einige In-
novationen wird die Agentur im Laufe
dieses Jahres sicherlich noch prisentieren
— zum Beispiel im Erwin-Hymer-Mu-
seum, das im Sommer 2011 in Bad Wald-
see erdffnen wird. Der Hersteller von Rei-
semobilen verspricht auf seiner Website
»eine  einzigartige Entdeckungstour
durch Geschichte, Gegenwart und Zu-
kunft des mobilen Reisens® und hat Milla
& Partner als ,,Reiseleiter” engagiert. Die-
ser Auftrag, den die Agentur in einer
Wettbewerbsprisentation Ende 2010 er-
gattern konnte, bietet gewiss Potenzial fiir
ein weiteres preisgekrontes Beispiel in der
Kategorie ,,Kommunikation im Raum® -
eine Sparte, die beim ADC Wettbewerb
zu den grofiten Wachstumsbereichen ge-
hért und in der Milla & Partner in scho-
ner Regelmaifligkeit tiberzeugen kann.



